Infodemia
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Tiene razon el presidente Andrés Manuel Lépez Obrador. Hay
mucha informaciodn falsa circulando en las redes sociales y en
mensajes de WhatsApp. Tanta, que su gobierno le pidio a
Twitter, Facebook y YouTube den a conocer los contratos para
realizar una automatizacion maliciosa a través de algoritmos,
con granjas de bots que estan generando la desinformacion y
atacando a su gobierno. Este virus, que llamod "“infodemia”,
afecta la convivencia social. Por supuesto, pero no es
inocente. La diferencia es que antes era el victimario y hoy es
la victima.

Twitter le respondid en una serie de mensajes que nadie paga
pOr es0s servicios, porque no estan a la venta, y que si quiere
ver los ingresos que tiene, puede revisar su reporte financiero
trimestral. Lopez Obrador, arguyé que como no habla inglés,
no supo que le contesto Twitter, para evadir el tema e insistir
que hay un proceso de desinformacion. Cierto, y este
fendmeno ha sido una constante por anos en las redes
sociales. Twitter y Facebook tienen de todo, y €l las usé con
las mismas herramientas de las que hoy se queja.

Pero ya no le gusto lo que se vomita en Twitter contra él,
porque sus propios estrategas y controladores de granjas de



robots estan perdiendo la guerra digital y no han podido
evitarlo. El portal de tecnologia y sociedad LoQueSigue.ty,
difundid este martes los trending topics durante la crisis
sanitaria —desde el 18 de marzo-, donde de un total de 265
analizados, 54.7 por ciento de ellos con bots, automatizacion
y otros métodos no organicos, el numero de hashtags contra
Lopez Obrador sumaba hasta ayer 52, contra 29 de los
hashtags a favor del Presidente.

Ahora que son apaleados, gritan que hay una conspiracion
contra Lopez Obrador y su gobierno. Su vocero, Jesus
Ramirez Cuevas, es la pieza central identificada como el jefe
de la maquinaria de propaganda en contra de todo aquello
que carezca de incondicionalidad total a Lopez Obrador, y
durante afos, Nno semanas 0 meses, apoyados con expertos
en inteligencia artificial —porque ellos no entienden de eso-,
dedicaron a envenenar a la opinion publica y polarizar.

Pasadas la elecciones, lanzaron una campana de desprestigio
interminable contra una treintena de periodistas y
comunicadores, mientras que una vez en el poder,
construyeron un paredon matutino en Palacio Nacional que ha
servido para difamar a individuos y medios. Ramirez Cuevas
incorporo a esa puesta en escena de la propaganda a un
grupo de paleros a los cuales les indican qué preguntar. Los
sentaron en las dos primeras filas, a donde Lépez Obrador ha
dado 88 por ciento de las veces la palabra. Con sus



respuestas, la maquinaria de propaganda del régimen las
disemina, salpicadas con mentiras, injurias y difamaciones.

Su maquinaria de propaganda opera con una legion de
cuentas integradas en Twitter llamada #RedAMlove. Una
investigacion que publicé en marzo del afo pasado Signa Lab,
el laboratorio multidisciplinario del Instituto Tecnoldgico de
Estudios Superiores de Occidente, en Guadalajara, demostrd
que a los 100 dias de haber llegado a la Presidencia, los
seguidores de Lépez Obrador lanzaron ataques y campanas
de ridiculizacién a periodistas, medios de comunicacion y
usuarios con una postura critica hacia él, convocando a
quienes quisieran unirse para defender y atacar a quienes
disienten del Presidente, a través de una “sofisticada
operacion” de replicacion automatizada de contenido.

Esa campana se mantiene. Un grupo de investigacion privado
ha monitoreado las redes sociales de Lépez Obrador desde el
inicio de su gobierno y encontré que cada vez que el
Presidente tenia una crisis de opinion publica, lanzaban
ataques contra el expresidente Felipe Calderdn (el tercer
hashtag pro Lopez Obrador mas utilizado es
@YoAcusoAFelipeCalderon). Pero no es el unico contra el que
hay sistematicamente fuego digital.

El equipo de investigadores registro campanas especificas
contra Carlos Loret y Chumel Torres, las dos figuras
mediaticas mas atacadas, seguidos de Joaquin Lépez Dodriga



y Ciro Gomez Leyva. Hay cuentas de personas de carne y
hueso que forman parte de los circulos intimos de Ramirez
Cuevas, y quienes se suman por conviccion o por interés
economico. Las mas, sin embargo, son organicas con menos
de 100 seguidores y normalmente, de creacion reciente.

El llamado de Lopez Obrador contra la desinformacion no deja
de llamar la atencidn, aun cuando su objetivo, si efectivamente
ese fuera, es el control de las noticias falsas sobre la
pandemia. En las ultimas semanas se han dado casos de
videos editados para transmitir mensajes apocalipticos y
completamente falsos. Pero existen dudas sobre las
motivaciones verdaderas del Presidente. Su llamado a
Facebook y Twitter tiene como antecedente que hace casi un
mes, al ser criticada severamente por sus mensajes, su
esposa, Beatriz Gutiérrez Muller, le pidié a Twitter que revisara
las cuentas de quienes la atacaban.

Curiosamente, de acuerdo con los investigadores, esa
peticion coincidié con un incremento en las granjas de bots
que atacaban a los que llama Lopez Obrador "adversarios”,
para que no tuvieran que desviar recursos enfocados hacia
sus blancos asignados permanentemente, y atacar a mas
personas simultaneamente. En la I0gica del presidente, esos
bots los habrian pagado los suyos. Es dificil la comprobacion
de quién esta pagando para que lo ataquen, y de como estan
pagando en su equipo a las legiones de bots, pero esto no



significa que no sea atendible lo que propone el Presidente.

Si hay que acabar con la desinformacion y las noticias falsas,
comenzando por él, Ramirez Cuevas y sus lugartenientes en
esta guerra digital qgue emprendieron unilateralmente. Pero
que lo haga en serio. Tras la mahanera de ayer, donde tanto se
hablé de la infodemia, tres cuentas vinculadas a sus redes de
cibertiradores, @SinLineaMx, @EIPoderdelainfo y
@Trolmalpagado, se dedicaron a magnificar el mensaje de
Lopez Obrador y a continuar hostigando a sus criticos. No
parece, pues, que dice la verdad.

Consulta mas columnas en nuestra version impresa, la
cual puedes desplegar dando clic aqui
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